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RESUMEN: La Asociacion Ruta del Vino Cigales trabaja de forma integradora en el enoturismo vinculado a la
Denominacion de Origen Cigales. Se aprovechan todos los recursos turisticos existentes con el objetivo de formar parte
de la Asociacién Club de Producto de Calidad "Rutas del Vino de Espafa", apoyado por el Gobierno de Espafia.

El territorio lleva apenas diez afios trabajando el enoturismo, pero en este tiempo, se ha conseguido conformar una oferta
turistica de calidad, auténtica y diferenciada, en un territorio que tiene en el vino y en el mundo que lo rodea, uno de los
principales activos econdmicos, sociales y culturales, capaz de conferir personalidad propia a este espacio ubicado en el
Bajo Valle del Pisuerga.

La Ruta del Vino Cigales busca la cohesion entre las administraciones publicas y las empresas privadas integrando en el
mismo destino turistico recursos de diferentes sectores, con el objetivo de crear riqueza y concienciar a la sociedad local
en la importancia del enoturismo para el desarrollo socioecondmico de las distintas localidades adheridas, once de ellas
pertenecientes a la provincia de Valladolid, y una a la de Palencia.

La investigacion pretende analizar el papel que el enoturismo tiene en la economia de todas estas localidades, pero en
especial, las propuestas que se han puesto en marcha para su promocion. Para ello se va a tener en cuenta el papel de la
sefializacion en el territorio para la informacion del enoturista, y la presencia en redes sociales y paginas web de las
administraciones locales y empresas privadas, todos ellos, encaminados a la promocién del enoturismo, y a una gestion
eficaz de unos recursos, como son la vid y el vino, de los que dependen una parte considerable de la poblacion de este
espacio.

Palabras-clave: DO Cigales, Ruta del Vino, Enoturismo.

1. INTRODUCCION: LA BUENA LOCALIZACION DE LA DO CIGALES

A lo largo de los ultimos afios la comarca de Cigales ha tenido diversos proyectos globales para trabajar
el enoturismo, pero que, por unas cosas u otras, no terminaron de cuajar como se habian proyectado
inicialmente. Paralelamente, desde hace aproximadamente una década, han salido diversas propuestas privadas
y actuaciones en los diferentes municipios que componen la DO Cigales de forma aislada trabajando con el
enoturismo, pero hasta la creacion de la Asociacion Ruta del Vino Cigales no existia ningln organismo que
trabajara de forma global e integrada con instituciones publicas y privadas el tema del enoturismo, estando
avalado por la Secretaria de Estado de Turismo.
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El ambito de actuacion esta formado por los doce municipios que forman parte de esta DO, cuyo origen
oficial se remonta a su hombramiento como tal en 1991, aunque hay testimonios de la existencia de este cultivo
en estos territorios desde el siglo X (Consejo Regulador DO Cigales), adquiriendo una notable importancia en
el XV debido a su proximidad con la ciudad de Valladolid (Huetz, 1967, ed. 2005), lo que permitia degustar
los vinos de estos pagos en la capital. De estas localidades, once pertenecen a la provincia de Valladolid y una
a la de Palencia® (Figura 1), localizados a lo largo del Bajo Valle del Pisuerga entre dos capitales provinciales
de Castilla y Leon como son Valladolid y Palencia, lo que indica un 6ptimo emplazamiento. Por este valle
trascurre la Autovia de Castilla A-62, una de las mas transitadas de la region, y la linea de ferrocarril Madrid-
Hendaya, infraestructuras clave para el transporte de personas y mercancias entre el norte y el sur de Espafia,
asi como un espacio de union hacia Portugal y Francia. De forma paralela a estas dos vias se encuentra el Canal
de Castilla, medio de transporte utilizado en los siglos XVIII y XIX, y que hoy dia se consolida como un
recurso cultural y turistico muy emblematico que atrae a personas a contemplar esta obra de ingenieria. Ademas
cuenta con una actividad econdmica diversificada con importantes actividades industriales y de servicios, y
una variada agricultura con cultivos que aprovechan las fértiles tierras que riegan estas vegas del Pisuerga.
Entre estos cultivos se encuentran los vifiedos, que han ido adquiriendo cada vez méas importancia en los
municipios que componen este espacio de produccién, en especial en la margen derecha del Pisuerga
concentrando el 98% de la superficie existente en esta comarca vitivinicola (Fernandez, 2012).

Provincia de Palencia [ ) e

Superficie de vifiedos (ha) en 2014
° 5
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o ~
. 100
Provincia de Valladolid
— Rio Pisuerga
] 2 4 8 12
- 1 Km
Municipios dentro de la D.O. Cigales
- . 10. Santovenia de Pisuerga
1. Duefias 4. Trigueros del Valle 7. Mucientes 11. Cabezén de Pisuergag
2. Quintanilla de Trigueros 5. Corcos del Valle 8. Fuensaldana 12’ San Martin de Valveni
3. Cubillas de Santa Marta 6. Cigales 9. Pago El Berrocal 13, Valoria la Buena

Figura 1. Superficie de vifiedo a escala municipal en la DO Cigales. Fuente: Ferndndez y Garcia (2014)

1 La Denominacidn de Origen (DO) Cigales esta formada por doce municipios, once de ellos se encuentran en la provincia de Valla-
dolid (Cabezén de Pisuerga, Cigales, Corcos del Valle, Cubillas de Santa Marta, Fuensaldafia, Mucientes, Quintanilla de Trigueros,
San Martin de Valveni, Santovenia de Pisuerga, Trigueros del Valle, Valoria La Buena) y uno en la de Palencia (Duefias).
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2. LOS ORIGENES DEL ENOTURISMO EN LA COMARCA VITIVINICOLA DE CIGALES

A raiz de la llegada de fondos europeos, y con el objetivo de alcanzar el desarrollo de medio rural, en
1999, las comarcas de Cigales y los Montes Torozos unieron sus fuerzas para consolidar una asociacion
destinada a desarrollar ambos territorios con el objetivo de poner en marcha un programa de desarrollo rural a
través de un Grupo de Accion Local (GAL). Este grupo se denomind Asociacion para el Desarrollo Enddgeno
de la Comarca Cigales-Torozos, el cual gestiond todas las actividades que se pusieron en marcha, mejorando
la calidad de vida de los habitantes de los 20 municipios implicados en el proyecto, y de esta forma, lograr el
desarrollo social y econdmico de este espacio®.

Tras la creacion de esta Asociacion, se consolidd un programa de accion que comenz6 con la realizacion
de un inventario de los distintos monumentos existentes en la zona, adecuados para generar turismo rural, y
todas aquellas actividades derivadas de este sector como por ejemplo el senderismo, caza, o algunas de las
fiestas populares entre otros aspectos.

El Consejo Regulador de la DO Cigales trabajo en la iniciativa para promover el enoturismo en este
espacio, desde los primeros momentos, de hecho, el Presidente del Consejo Regulador de la Denominacion de
Origen Cigales (CRDO), Félix Lezcano fue el maximo responsable de la recién creada Asociacion, y cuyo fin
principal era obtener subvenciones de fondos europeos para el desarrollo enoturistico del territorio. Aparte de
los Ayuntamientos también lo componian diversas empresas entre las que destacaban productores de vino,
elaboradores de queso y empresarios del mundo de la hosteleria, entidades bancarias (Caja Espafia, Caja
Rural), la Asociacion de Enélogos de Castilla y Ledn, la Confederacion Vallisoletana de Empresarios, la
Federacion de Organizaciones de Artesanos de Castilla y Leon (FOACAL) y la Asociacion de Jovenes
Emprendedores (AJE). Ademas de asociaciones culturales, de amas de casas, padres y jubilados de algunos de
los municipios que componen esta comarca vitivinicola. Con el objetivo de atraer visitantes para dar a conocer
la comarca se firmaron convenios de apoyo con la Camara de Comercio de Valladolid y la Escuela
Universitaria de Ingenieria Agricola de la Universidad de Valladolid (INEA).

Al poco tiempo de crearse este Grupo de Accion Local de la Comarca de Cigales-Torozos, desde la
Junta de Castilla y Le6n se instd a qué cuatro municipios abandonasen la pertenencia a dicha entidad al
considerarse territorio urbano de Valladolid y tener una problematica diferente al resto, por lo que se salieron
de dicha Asociacion las localidades de Fuensaldafia, Cigales, Cabezon de Pisuerga y Santovenia de Pisuerga.
Esto dio lugar a un descenso de la poblacion perteneciente al GAL, pues estos municipios periurbanos eran los
que concentraban la mayor parte de la poblacion. El resto de localidades eran muy pequefias y tuvieron que
fusionarse con el Grupo de Accion Local Desarrollo Endégeno de la comarca de Tordesillas, Vegabaja del
Duero, redistribuyendo los municipios en dos Grupos de Accién Local®, por un lado dentro de la Asociacion
para el Desarrollo Endégeno de la Zona Centro de Valladolid se incluian Mucientes, Corcos, Trigueros del
Valle, Quintanilla de Trigueros y Cubillas de Santa Marta; y por otro lado, dentro de la Asociacion Duero-
Esgueva se incorporaron San Martin de Valveni y Valoria la Buena.

Con la creacion de la Asociacion el objetivo era solicitar subvenciones dentro de los fondos europeos
para fomentar el desarrollo econémico y social de este territorio. A través del Instituto de Desarrollo
Comunitario (IDC) se llevé a cabo la gestion del proyecto, ademas de asesorar y trabajar con dicha Asociacion.
Al mismo tiempo, también se pretendia velar por la calidad de los productos tipicos de la comarca,
especialmente agroalimentarios, y en concreto del vino, creando una red de infraestructuras, basada en la
hosteleria y la mejora del transporte.

Estas ayudas contribuyeron al fomento del turismo en esta comarca vitivinicola y se produjeron algunas
actuaciones encaminadas al desarrollo del mismo con la organizacién de actividades y la apertura de
establecimientos hoteleros, en la mayoria de las ocasiones eran casas de turismo rural, pero que, a pesar de
todo, no se consigui6 engarzar una actuacion global que permitiese poner en valor todo el rico entramado
vitivinicola existente en los diferentes municipios y lograr el desarrollo enoturistico.

Diversas iniciativas privadas obtuvieron ayudas econdmicas procedentes de Europa y gestionadas por
el GAL de la Zona Centro como por ejemplo el Centro Ecuestre de Mucientes, el Museo de Instrumentos
Ibéricos de Paco Diez, la Bodega Hijos de Marcos Gomez, el Centro de Enoturismo de la Bodega Lezcano-
Lacalle, el Castillo de Trigueros o el drgano digital en la Iglesia Parroguial de Nuestra Sefiora de la Asuncion

2 Salvo la localidad palentina de Duefias, que se ubica en el Grupo de Accion Local “ADRI Cerrato Palentino”, el resto de municipios
amparados en la DO estaban dentro de este GAL

3 Fuensaldafia, Cigales, Santovenia de Pisuerga y Cabezon de Pisuerga quedan fuera del Grupo de Accién Local al estar en el radio
de influencia de la ciudad de Valladolid. La localidad de Duefias se incluye en el ADRI Cerrato Palentino que se crea en el afio 2000.
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de Cubillas de Santa Marta entre otras iniciativas.

Junto a estos proyectos se llevaron a cabo otros con el fin de dar a conocer el territorio, siendo la
sefializacion, en especial de las bodegas, uno de los mas significativos que permitieron dar a conocer la
presencia y el emplazamiento de algunas de las bodegas de los diferentes municipios que componen la DO.

2.1. Primer proyecto de sefializacién

Con el objetivo de formar parte de un plan para promocionar el enoturismo en la zona cigalefia hubo
dos actuaciones destinadas a la promocion de la Denominacion de Origen de cara al turista, y que se
desarrollaron entre el afio 2001 y el 2002:

= El primero realizado por el Consejo Regulador de la DO Cigales en el que se entregaron unos escudos
enmarcados en piedra a cada una de las bodegas embotelladoras de la DO. En ellas figura la inscripcion
en laton grabado y esmaltado en grana sobre una base de piedra “esta bodega esté acogida a la DO
Cigales”. Se pretendia unificar la imagen e identificar a las bodegas acogidas a la Denominacion de
Origen.

= El segundo es la sefializacion de las bodegas en las carreteras y accesos a los municipios donde se
ubican, con la misién de presentar las bodegas como recurso turistico.

En el afio 2001, la Sociedad de Promocién del Turismo de Castilla y Ledn, S.A. (SOTUR, S.A) vy el
Consejo Regulador de Cigales firmaron un convenio de colaboracion para realizar la sefializacion. El
presupuesto total era de ocho millones de pesetas, de los que la Junta de Castilla y Leon dispuso el 50%,
mediante la Agencia de Desarrollo Econémico, y el restante 50% corri6 a cargo de las otras dos entidades. Se
realizaron tres tipos de sefiales (Figuras 2, 3 y 4):

=

poega ¢
prutos Villar —

A
Bodega LE
Cooperativa ]
Cigales —=

Figuras 2, 3y 4. Primeras sefializaciones de bodegas y de la DO Cigales. Fuente: fotografias propias

= Monolito de entrada a cada bodega (Figura 2 y Tabla 1), para las 10 bodegas que se habian unido a la
promocion de la DO. Cada placa ocupa 2,4 metros cuadrados por ambas caras y se dividen en: Logo de
la Junta de Castillay Ledn, escudo y nombre de la bodega, escudo de la Denominacion de Origen.

= Monolito de la DO Cigales (Figura 3). Se colocaron en las entradas y salidas del territorio de actuacion,
es decir, en la localidad vallisoletana de Fuensaldaiia, y en la palentina de Duefias, asi como en el
municipio de Cigales al ser la localidad en la que se encuentra la sede del Consejo Regulador.

= Tipo Numancia (Figura 4). Sefialan la direccion completa de las bodegas. Se trataria de un cajon de 2
caras afiadiendo el color oro. Se adaptaron 19 cimentaciones de estas sefiales, cuyo soporte, un poste de
2,200 mm de altura es de color rojo burdeos.
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Tabla 1. Bodegas que contaban con monolitos en sus entradas. Fuente: Elaboracion propia

Nombre Bodega Municipio Trabaja o no el enoturismo hoy

Cooperativa de Cigales Cigales Si
Frutos Villar Cigales Si
Hijos de Félix Salas Corcos del Valle Si
Valdelosfrailes Cubillas de Santa Marta Si
Lagar de Sem Cubillas de Santa Marta No

Emeterio Fernandez Fuensaldafia Si. Actualmente Bodegas La Legua
Gonzélez Lara Mucientes No

Rosados de Castillay Ledn Trigueros del Valle Ha cesado su actividad

Feélix Lezcano Trigueros del Valle Si

Vega Pisuerga y Pilcar Valoria la Buena Si. Actualmente Concejo Bodegas

2.2. Oficina de enoturismo de Valladolid

Pionera en el trabajo sobre enoturismo en Castilla y Ledn desde el afio 2005, la Oficina de Enoturismo
de Valladolid surgi6 al calor del convenio de promocion turistica “Asomate a Valladolid”, suscrito entre el
Ayuntamiento, Diputacion Provincial, Camara de Comercio y la Asociacion de Hosteleros. La entidad nacio
con mas de cuarenta empresas del mundo del vino asociadas, cifra que ha ido creciendo desde su creacion en
2005 hasta las cerca de sesenta actuales.

La oficina de Enoturismo pretende dar respuesta a la creciente demanda que existe actualmente de una
parte del sector turistico, y al gran interés mostrado en los ultimos tiempos en la cultura y la tradicion del vino.
El objetivo principal de la Oficina de Enoturismo es la promocion directa de las empresas del sector y de las
bodegas inscritas en alguna de las cinco DO existentes en la provincia de Valladolid o con algun sello de
calidad reconocido oficialmente (Figura 5)*.

El objetivo principal que se persigue es la organizacion del destino, la promocion y la comercializacion
de la Provincia de Valladolid como Destino Turistico del Vino. La oficina comenz6 a funcionar en junio de
2005 cuando la mesa de Asomate a Valladolid llevé a cabo la contratacion de un gerente para la gestion y
organizacion de la propia oficina. El presupuesto inicial con el que se arrancé y con el que la oficina contaria
para el resto del afio 2005 fue de aproximadamente 25.000€, aportado integramente por las instituciones
participantes®.

En colaboracion con los Consejos Reguladores de todas las Denominaciones de Origen se trazaron una
serie de requisitos iniciales que todas las empresas que quisieran formar parte de este proyecto debian cumplir.

Mas de 100 municipios de Valladolid participan ya en este proyecto al haber sido incluidos en las rutas
trazadas por las distintas denominaciones. Estas poblaciones, ademas de contar con bodegas visitables, ofrecen
otros atractivos que completan la oferta. Después del inventario se inicié un proceso de captacion de socios
potenciales, partiendo con un nimero inicial de quince empresas interesadas y acondicionadas en formar parte
de la Oficina de Enoturismo. A partir de estas quince empresas, comenzaron a trazarse las distintas rutas que
recorreran la provincia.

Se diseflaron un total de seis rutas, una ruta por cada Denominacion de Origen (aunque no
necesariamente incluyendo solo localidades que estén dentro de esas denominaciones sino también otras

4 Rueda, Ribera del Duero, Toro, Cigales y Tierra de Leon.
5 Analisis de la competencia. Oferta de Enoturismo en Espafia. Informe CEGOS-DYNAMIZA.
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interesantes por sus recursos de los alrededores), y una ruta que discurre por el centro de la capital vallisoletana.
Estas rutas, organizadas desde la Oficina de Enoturismo son las siguientes®: DO de Ribera del Duero, DO de
Rueda, DO de Cigales, DO de Toro, DO de Tierra de Ledn y Ruta de vinos y tapas.

CASTILLAY LEON

Tierra de Leén

Ribera de Duero

Figura 5. Las cinco DO de la provincia de Valladolid. Fuente: http://www.pueblosdelvino.es/nuestros-vinos/

Se comenzo a elaborar el material promocional con la elaboracion de folletos de las rutas en los que
aparecen reflejados todos los datos que el turista puede necesitar y que seran empleados, principalmente, para
la promocion y la comercializacion directa de las rutas desde la propia oficina. Se ha elaborado también un
manual profesional con los datos de todas las empresas adheridas a la oficina, y otros municipios que
completan la informacion y que servira sobre todo de soporte para la promocién y comercializacion indirecta,
a través de agencias mayoristas y tour-operadores. También se ha elaborado el video promocional de las rutas,
que se cedera a todas aquellas empresas asociadas que deseen proyectarlo como complemento a sus visitas.
Otro soporte muy importante es el plano de localizacion en el que iran reflejadas, ademas de las rutas por la
provincia, la localizacion de todas las denominaciones, no sélo de Valladolid, sino de Castilla'y Leon.’

Por Gltimo, un portal web con toda la informacion que el turista pueda necesitar para venir a Valladolid,
tanto de la capital como del resto de la provincia, con importantes avances tecnologicos, tales como la
posibilidad de descarga de archivos para GPS con las coordenadas de las rutas y todos los establecimientos
que las integran entre otros.®

El nimero de asociados en su mayoria son bodegas, repartidas por todas las denominaciones de origen.
Estas bodegas cumplen ya con los requisitos establecidos, entre ellos, y quizas el mas importante, tener sus
puertas abiertas durante el fin de semana. También poseen alojamientos de todo tipo, balnearios y centros de
vinoterapia. Muy importantes son también los restaurantes y las tiendas especializadas, tanto en la venta de

6 http://www.info.valladolid.es/turismo/enoturismo/rutas-de-vino

7 https://mww.youtube.com/watch?v=nCubDDdTjCE

& http://www.info.valladolid.es/turismo/enoturismo
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vino, como en otros productos artesanales de la zona, que ayudan a completar la oferta y las empresas que
ofrecen otro tipo de servicios como guias turisticos, empresas de transporte, campos de golf, o agencias
receptivas, todas ellas de la provincia de Valladolid.

3. CLUB DEL PRODUCTO TURISTICO: RUTAS DEL VINO DE ESPANA

ACEVIN, Asociacion Espafiola de Ciudades del Vino, fue creada en 1994. Presidida por el
Ayuntamiento de Alcéazar de San Juan en la provincia de Ciudad Real, agrupa a mas de 50 ciudades de todo el
territorio nacional que tienen como denominador comin la gran importancia del vino en su economia, cultura,
patrimonio y desarrollo. Su misidn es la de valorizar el potencial endégeno de estas zonas derivado del mundo
del vino y utilizarlo como motor de otras actividades, de este modo, la Asociacién entiende la promocion de
la cultura y del turismo del vino o enoturismo como una estrategia de desarrollo local y de creacion de riqueza
y empleo a través de una serie de rutas.

Las Rutas del Vino de Espafia son un producto turistico innovador, tematico, cultural y gastronémico
que ACEVIN ha desarrollado con el apoyo de la Secretaria de Estado de Turismo. En la actualidad hay 25
rutas del vino de Espafia asociadas a este proyecto, de las cuales, cinco se encuentran en Castilla'y Leon, siendo
una de ellas la de Cigales (Figura 6). Se basa en la integracion de los recursos y servicios turisticos de interés
de una zona vitivinicola. Es un producto que se asienta sobre una estrategia de desarrollo socioeconémico
integral del territorio, de cooperacion publico-privada y de valorizacion de la identidad y cultura vitivinicola
del destino. La viticultura es el eje tematico de este producto y el turista lo percibe durante todas las etapas de
su viaje.

El Bierzo Tgakoh Rioja Alavesa
Rias Baixas Arlanza Rioja AltaS t
i k' /Somontano
Cl_gales Navarra Emporda
Rygce §Ib U Penedeés
el Duero Campo :
Campo dedg Borja  Lleida-Costers
Carinena del Segre
Utiel-Requena
Ribera del
Guadiana Yecla
&) Alicante
Montilla-Moriles & Jumilla
Bullas
Marco de Jerez Serrania de Ronda

Figura 6. Rutas del Vino de Espafia. www.acevin.es

Una Ruta del Vino es un destino turistico de calidad que ofrece la posibilidad de sumergirse en la cultura,
tradicion y costumbres de un territorio vitivinicola. Pasear por un vifiedo, visitar una bodega y conocer el
proceso de elaboracion del vino, alojarse en un entorno rural, tomar un buen vino en una taberna y adquirir
productos tipicos en una tienda especializada son algunas de las experiencias que una Ruta del Vino brinda al
visitante. Todo ello sin olvidar la oportunidad de conocer el patrimonio histérico, cultural y natural de las
ciudades.

Se trata de un producto turistico complejo que se traduce en una red de cooperacién empresarial y de
cooperacion entre empresas del sector publico y privado, que integran tanto a empresas especificamente
turisticas como a otras cuyos sectores han estado tradicionalmente lejos del turismo. También incorpora a las
administraciones locales del territorio por donde transcurra la ruta como gestoras de gran parte de los valores
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y recursos del espacio. Esta red de cooperacion se materializa en un ente gestor con entidad propia (asociacion,
consorcio, etc.) que se encarga de la planificacion, control de la calidad, gestion y comercializacion del
producto turistico.

4. LA CONJUNCION DEL VINO Y EL ENOTURISMO: LA RUTA DEL VINO CIGALES COMO
MOTOR DE DESARROLLO

4.1. Los primeros pasos de la Ruta del Vino de Cigales

A instancia de diversas bodegas, en el afio 2013, el Consejo Regulador DO Cigales empez6 a trabajar
para ver la posibilidad de crear una Ruta del Vino estableciendo reuniones con bodegas, empresarios de la
zona y responsables politicos. De forma paralela, a comienzos de afio, se firma un Convenio de Colaboracion
entre la Asociacion Ciudadanos por la Defensa del Patrimonio de Valladolid y los Ayuntamientos vinculados
al Consejo Regulador de la DO Cigales para promocionar la cultura y el patrimonio del vino en este territorio.
En las reuniones entre dirigentes politicos se palp6 la necesidad de asociarse para crear acciones turisticas que
revitalizasen el territorio.

A partir de entonces se sigue avanzando en el proyecto con la incorporacion del Ayuntamiento de
Cigales en ACEVIN, la contratacion a media jornada de un Gerente en febrero y la posibilidad de recibir la
Asistencia Técnica por parte de dicha Asociacion, por lo que se tuvo hasta junio del 2014 para arrancar la
Asociacion con asesoramiento y elaboracion de informes de pre-auditoria. Durante todo el afio 2014 se estuvo
explicando el proyecto a entidades y empresas, se estuvo ajustando el trabajo realizado en la Ruta del Vino al
Manual del Producto, condicion indispensable para la certificacion. Tanto el Ente Gestor como los socios
debian adaptarse a las exigencias de dicho Manual. Por parte del Ente Gestor esto se lograria a través de la
elaboracién de un Plan de Accion, Plan de Marketing, Plan de Gestién de Residuos, Plan de Sensibilizacion,
Manual de Sefializacién, Manual de Imagen Corporativa, Creacion de material promocional, elaboracion de
un video, realizacion de expositores promocionales, etc., y por parte de los socios, mediante la adaptacion a
las exigencias basicas de cara al enoturista.

La Ruta del Vino es un trabajo en red importante, por lo que también se han realizado diversas
actividades de conocimiento entre socios, y de preparacion de sus negocios para dar a conocer al visitante la
autenticidad del territorio.

En el afio 2014 se conto6 con la colaboracion econdmica de la Diputacion Provincial de Valladolid con
40.000€ (para acciones de promocion) y de la Junta de Castilla y Ledn con 50.000€ para sefializacion. Aparte,
se conto con la Diputacion Provincial de Palencia para su promocion. Se realizaron varias presentaciones en
INTUR 2014 y FITUR 2015 dando a conocer el trabajo realizado por la Ruta del Vino Cigales.

Las auditorias finales se realizaron entre el 2 y el 6 de marzo del 2015 con un resultado positivo,
aprobando la certificacion en el Comité de Gestidn de las Rutas del Vino de Espafia el 19 de marzo en la ciudad
malaguefia de Ronda. La creacion y rapido trabajo bajo las premisas de participacion empresarial y apoyo de
la administracion publica, se realizé cogiendo ideas del trabajo desarrollado en la Ruta del Vino de Rueda, un
modelo elogiado a nivel nacional.

La Ruta del Vino Cigales estd compuesta por un total de sesenta socios, de los que nueve son los
Ayuntamientos de los municipios vallisoletanos de Fuensaldafia, Mucientes, Cigales, Corcos, Trigueros del
Valle, Cubillas de Santa Marta, Cabezon de Pisuerga, Valoria la Buena y el palentino de Duefias. A su vez,
también cuenta con el apoyo de la Junta de Castilla y Leon, asi como de las Diputaciones Provinciales de
Valladolid y Palencia. Sobre la iniciativa privada, abarca quince bodegas, nueve restaurantes, cinco bares de
vinos, tres museos, seis empresas de ocio, cuatro comercios, un guia turistico, etc., formando una oferta
complementaria en relacion al mundo del vino. En definitiva, una amplia red de empresas privadas e
instituciones publicas que trabajan en conjunto para promocionar un producto con fuerte arraigo en este
territorio como es el vino.

Hasta el momento en la Ruta del Vino Cigales se ha trabajado mucho el conocimiento entre los socios
para que se conozca, primeramente, lo que hay en el territorio, y para que, posteriormente, empiecen a trabajar
de forma conjunta creando el producto turistico, con jornadas de formacién visitando sus negocios, asi como
jornadas de conocimientos de bodegas y vinos para los profesionales de la hosteleria y el comercio.

4.2. Lasefializacion de la ruta y de las empresas y entidades participantes

El proyecto de sefializacion de la Ruta del Vino Cigales se divide en varias fases. La primera fase era
obligatoria para conseguir la certificacion, y consistia en la sefializacién de los municipios, las bodegas y las
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oficinas de turismo pertenecientes a la ruta. Para ello se ha llevado a cabo, de forma similar a la primera
sefializacion de 2001, la instalacidn de diferentes hitos y paneles informativos por el territorio (Figura 7):

¢ Nueve paneles informativos, uno por localidad, en el que aparecen todos los recursos turisticos por
cada municipio en el anverso asi como el total en el reverso. Este panel informativo se ha situado en
lugares donde haya mas movimiento de visitantes en los municipios.

¢ Nueve hitos, uno por localidad, sefializando la pertenencia del municipio en la Ruta del Vino y dirigido
especialmente a los turistas que llegan por carretera.

o Seriales direccionales de bodegas. Aparte de las sefiales propias, cada bodega debe estar sefialada en
su trayecto para que el visitante sepa llegar. Es por ello que desde la propia Asociacion se ha indicado
con dos sefiales a cada bodega.

Las oficinas de turismo ya estaban sefializadas en sus localidades respectivas por lo que son un
complemento a las propias de la Ruta del Vino.

En la segunda fase se sefializaran el resto de socios turisticos para que el visitante perciba que esta
entrando en un territorio especial, vinculado al vino y que le otorga calidad en cada uno de los establecimientos.
Aparte de ellos, todos los socios deben tener una placa identificativa, que en este caso se ha insertado un codigo
QR para que se puedan descargar el folleto digital. En las bodegas se ha unificado el disefio de los horarios e
informacidn necesaria, creando unos paneles informativos con el logo de la bodega, el horario disponible de
visitas asi como la forma de contacto. Igualmente se ha insertado el codigo QR para descargarse el folleto
global de la Ruta. Con estas medidas se pretende que el visitante perciba que esta en un territorio vinculado al
vino donde se da calidad en el mismo y se facilite la informacion que necesiten mostrando confianza y
comodidad.

Figura 7. Sefializacion de la Ruta del Vino de Cigales. Fuente: fotografias propias

4.3. Iniciativas puestas en marcha por la Ruta del Vino de Cigales

Desde que se comenzo este proyecto de la Ruta del Vino de Cigales, se han llevado diversas actividades
orientadas a la promocion y el conocimiento de los vinos de esta comarca. Las medidas mas importantes en
las que se esta trabajando son la gastronomia, la cultura y el patrimonio de este territorio: la gastronomia es
uno de los pilares basicos en la Ruta, es por ello que en el 2014 se realizé la | Ruta de Pinchos “Al Cigales”
para incentivar el uso del vino DO Cigales en los menus de los restaurantes, con un jurado profesional de varias
personas vinculadas a la gastronomia y el periodismo. Para el 2015 ya hay planificados una serie de eventos
gastrondémicos organizados en el que se apostara por el vino de la DO Cigales, y los productos de la tierra
adheridos a la Ruta del Vino como pueden ser las carnes, en especial el lechazo, y los quesos; la cultura
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mediante la masica en diferentes lugares historicos y con encanto; y el patrimonio con la organizacion
coordinada entre diversos socios de visitas a zonas con alto interés patrimonial y vinculado al vino.

5. CONCLUSION

El turismo enol6gico en nuestro pais ayuda a garantizar el desarrollo de pequefias localidades y comarcas
que, pese a su potencial econdmico, siguen perdiendo poblacién. Desde esta perspectiva, el enoturismo puede
adquirir en el futuro importancia para las economias locales, porque permite el crecimiento de la agricultura,
la agroindustria y los servicios, principalmente la hosteleria y el comercio, siendo el ejemplo de la comarca de
Cigales un caso muy significativo.

Los vifiedos que componen la DO Cigales poseen una buena materia prima, las uvas, que se destinan a
elaborar vinos que han ido adquiriendo un mayor reconocimiento social con el paso de los afios, no solo en
este territorio y su entorno mas inmediato, sino en toda la region, asi como en otros espacios del conjunto de
Espafia. Ademas de los vinos, la comarca de Cigales cuenta con importantes atractivos culturales,
patrimoniales y etnograficos como la Fiesta de la Vendimia (Declarada de Interés Turisticos Regional),
monasterios como el de San Isidro de la Trapa o Palazuelos, castillos como el de Fuensaldafia, numerosas
iglesias, ermitas, casas blasonadas, calles porticadas, el Canal de Castilla, fiestas populares, etc., en definitiva,
un importante conjunto de elementos que se van a combinar con el vino con el fin de atraer a turistas avidos
de conocer estas tierras y en lo que su interior se alberga.

Aungue es pronto para valorar la impronta que ha tenido la Ruta del Vino de Cigales en esta comarca,
pues como tal lleva funcionando apenas unos meses, existe un bienestar entre los socios de la misma, pues ya
se han llevado a cabo algunas iniciativas con resultados positivos y buena aceptacion por el pablico participante
en la misma. La predisposicion por parte de las instituciones publicas participantes (principalmente los
ayuntamientos) y de las empresas privadas, esta permitiendo poner en marcha iniciativas que fomentan el
conocimiento de estos municipios, su cultura, la participacion de las personas, la generacion de riqueza y la
promocion del producto estrella de este territorio, el vino.
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